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北京的声音
最 具 价 值 的 新 闻 频 率

新闻性
24小时滚动播出
整合资源高效联动
新闻及时快速反应
主题报道品牌传播

影响力
收听率不断攀升
融合发展，凝聚广播“声量”
无缝覆盖，彰显影响力

专业性
北京主流新闻媒体
北京广播电视台最悠久频率
全国新闻出版广播影视系统先进集体
43件作品荣获中国新闻奖

权威性
北京广播责任媒体
权威信息发布、观点评论
权威交流服务平台
惠民生、解难题、办实事



 

北京广播电视台

，肩负着宣传报道北京市委、

市政府各项方针政策的重任，及时准确、

鲜明生动地报道北京及国内外大事，反

映人民群众的意愿和要求。目前，北京

广播市场收听 。
      

把握舆论导向，坚持新闻立台，坚守内

容品质，承担社会责任，不断开拓创新，

让新闻更有温度，让声音更有张力，努

力打造 。



市场优势  收听率No.2  新闻类No.1

北京的声音 最具价值的新闻频率

无论整体还是车上，北京新闻广播的 ，2022年

更是达到了测量仪数据的 ，收听优势进一步强化。

北京新闻广播，全天整体及车上 ，早晚高峰期

间收听率排名第二，新闻类频率中 。

数据来源：CSM媒介研究（2022.01-2022.11）
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收听情况  超同类频率听众规模之和

公信权威的政策发布、及时高效的新闻传递，惠民生解难题办实事，北京地区更多受众选择北京新闻广播。

2022年，北京新闻广播全天收听率达0.841%，平均到达率727.8(000)。

无论整体还是车上收听，北京新闻广播日均听众规模超其他同类频率听众规模之和。

数据来源：CSM媒介研究（2022.01-2022.11）
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听众构成  领导干部、管理者、公务员、白领等高学历人群

北京新闻广播目标听众群以党政机关领导干

部与企事业单位管理者、知识界人士及关注

新闻、资讯的北京市民为核心听众群，主体

听众年龄在25-54岁之间，其他各年龄段也

均有分布。

数据来源：CSM媒介研究（2022.01-2022.11）

北京新闻广播是高端人群了解政府决策、把握

城市发展机遇的重要途径，官员、管理者、公

务员、白领听众比例近60%，高学历（大学及

以上学历）听众比例近56.3%，超过北京广播

市场平均水平。
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责任至上 践行使命 · 记录时代的声音

Supporting text here.

Theme color makes PPT more convenient to change.

Adjust the spacing to adapt to Chinese typesetting, use the reference line in PPT.

记者霍玥在北京两会采访北京团代表 记者蔡贺娟在中关村论坛采访

建党百年庆祝大会记者宗晓畅现场采访 建党百年庆祝大会记者韩萌现场采访 记者晋旭在二十大开幕会上采访

记者郭雅婧采访北京城市副中心建设者记者史喻采访服贸会

记者马骏在2022年北京冬奥会采访



权威发布  内外联动 · 服务政务公开

全国健工委食品安全宣教中心

北京安监生产技术协会

北京市妇女联合会

北京节能环保中心

北京红十字会

……

北京市委组织部新闻中心

朝阳区融媒体中心

西城区融媒体中心

平谷区融媒体中心

……
媒 体

市人大常务委员会、市政协委员会办公厅

共青团北京市委员会、中共北京市委统战部

首都文明办、中共北京市委农村工作委员会、市总工会

北京市医疗保障局、北京市药品监督管理局

北京人力社保局、北京市住房和城乡建设委员会

北京市退役军人事务局、北京市科学技术委员会

……

中共北京市委宣传部

中共西城区委宣传部

中共海淀区委宣传部

中共房山区委宣传部

中共顺义区委宣传部

中共昌平区委宣传部

……



围绕企业品牌核心，多角度、深层次挖掘北京国企亮

点，以“品牌公益宣传片”“企业快讯”“国企故事

·专题/专栏”“深度对话国企人物”等形式，合力讲

好企业品牌故事，全方位展示企业的担当精神和大国

顶梁柱形象，彰显新时代国有企业的新风貌。

彰显国企担当
全方面呈现北京国企的新步
伐、新成效、新突破

展现国企力量
踔厉奋发 勇当“顶梁柱”
推动首都经济社会发展 助力改善民生

弘扬国企文化
提升员工归属感
增强企业凝聚力

落实惠民政策
做好企业政策宣传
提升国企品牌美誉度

见证新发展 聚焦新动态 · 服务企业高质量发展



金融保险

中国银联、中国银行、工商银行、农业银行、

建设银行、招商银行、广发银行、交通银行、

中信银行、邮政储蓄、中国平安、中国人寿、

华夏典当行...

网络通信
天猫、百度、京东、移动、

联通、电信、歌华、货拉拉...

商场食品
首农、顺鑫、三元、百花、北冰洋、
福临门、北京华天、华润怡宝、
八达岭奥莱、七彩云南、
燕莎、工美...

交通汽车

途虎养车网、一汽大众、沃尔沃、路虎、福特、

斯柯达、悦达起亚、依维柯、长安...

家居建材

红星美凯龙、香河家具城、居然之家、

东易日盛、强力家具、箭牌卫浴、

业之峰、梅菲特、今朝装饰、

我爱我家...

群众路线 关注民生 · 服务百姓生活
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栏目创办于1949年2月2日，是北京新闻广播一档以紧跟时代、

关注现实、服务听众为目标，迅速、准确地报道发生在北京政治、

经济、科教、文化、社会等各个领域重要新闻的节目。坚持正确

舆论导向、引领社会前进方向是节目一以贯之的原则。

时政新闻：权威观点 * 群众视角

经济新闻：宏观举措 * 群众利益

科教新闻：最新成果 * 群众生活

文化新闻：高雅品位 * 群众普及

社会新闻：客观报道 * 引领群众

2.826

1.087

0.236 0.25

2022年同时段新闻类频率收听率对比（%）

北京新闻 中国之声 经济之声 环球资讯

数据来源：CSM媒介研究（2022.01-2022.11）

播出时间：每日7:00-7:25

播  音  员：超峰、刘佳、滕欢、兆龙、佳池、于菲



《主播在线》是一档 和 节目，以“新闻正在

发生，我们就在路上”为宗旨，快速反应+深度报道，新闻评论

+观察思考。

节目风格特色：

，力求使一些程式化的政策报道变得生动有趣。

2023

下设栏目：今日头条、京城京事、国内新闻、夹叙夹议、国际视线

                 中行汇市报道、财经资讯、前沿科技、旅游资讯

                 文化娱乐资讯、百姓生活故事

主  持 人：李锐、于浩、孙畅、李玲、郑磊

播出时间：每日7:30-9:00

合作形式：口播资讯、定制专栏、公益片花、人物专题、栏目冠名等

2.883

0.31 0.284

0.881

北京新闻 经济之声 环球资讯 中国之声

2022年同时段新闻类频率收听率对比（%）

资讯早餐

数据来源：CSM媒介研究（2022.01-2022.11）



主持人江宁主持神舟十二号载人飞船发射特别节目

      直播节目，力求以 的特点，为听众梳理最新发生在北京、中国乃至全球的新闻，

在追踪新闻热点的同时，对新闻进行权威的深度解读分析。

编辑主持：杨洪、杨迪、江宁、王曼宁、李青芮、郑晨、李锐、孙畅、于浩、李玲、郑磊、

                 王乐陶、腾欢、兆龙、佳池、张冰冰、武传艺、陈蕾、初日

播出时间：每日18:00-19:00

主持人江宁、王曼宁主持北京轨道交通9线开通融

媒体直播

数据来源：CSM媒介研究（2022.01-2022.11）

1.01

0.273

0.078 0.131

2022年同时段新闻类频率收听率对比（%）

北京新闻 中国之声 经济之声 环球资讯



以 为特色的 。

自2005年开办以来连续七年被评为 。

节目风格特色：

每期节目关注一个热点事件，新闻当事人或权威领域专家，以电话连线或录音

采访、直播间访谈等方式，围绕选题展开讨论。

编辑主持：江宁、传艺、陈蕾、初日

                 杨洪、于浩、孙畅、李玲

                 郑晨、杨迪、曼宁、青芮

播出时间：每日12:15-13:00

                 周六日播出周末版“听天下”

合作形式：直播访谈、定制专栏、栏目冠名等

★汶川地震十周年，记者陈蕾采访汶川
地震“芭蕾女孩”李月

★记者初日在十二届全国人大
三次会议现场进行采访报道

★主持人传艺在2022北京两会现场，

进行“两会直通车”现场访谈



，及时报道北京和国内外新闻事件

节目风格特点：1、 对重大新闻持续关注

                        2、强调新闻时效性和大信息量

                        3、注重记者连线报道和新闻解读

播出时间：全天共11档

                 9:00、10:00、12:00、13:00、14:00、15:00、

                 16:00、20:00、21:00、22:00、23:00

合作形式：整点快播套播、开设专栏、公益片花等



（微信公众账号）   

，内容以听众讲述亲身经历的具有新闻价值的事件为主，或

依据听众提供的新闻线索加以追踪报道。

节目风格特色：内容强调新闻性和社会性，所揭示出的问题具有一定的普遍性和警示作用。

下设栏目：热线故事、追踪报道、热线回声

                 热线求证、一线调查报道

编辑记者：刘芳、李独伊、张钰、姚柏言、任晨光、于川梓

                 王梦宇、张晶晶、胡韵卿、李帆

播出时间：周一至周日 6:20-6:30（长版）、7:25-7:30（短版）
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《大城小事》以本市民生新闻+评论为特色的 节目。

节目特色风格：

说北京话、聊北京人，强调创新性、时效性、互动性。

广泛目标受众：

公务员、白领收听比例近40%，官员、管理者收听比例达12%，通过节目可

高效辐射作为城市中坚力量、消费先锋力量、品质生活践行者的两大群体。

超长互动直播：

全天200分钟的超长直播，加强上、下午联动，形成整体合力，更强运营。

播出时间：10:20-12:00（周一至周五）

                 16:20-18:00（周一至周五）、 17:00-18:00（周六、周日）

编辑主持：李凯、左美哲 、于菲、郑磊（周一至周五）

                 王为、孙 涛（周六、周日）

合作形式：话题定制、口播资讯、开设专栏、线下活动等



具有“强IP效应”的京味儿脱口秀节目，具有较强的商业接口

力求打造广播节目“内容+营销”生态闭环

期待与北京老字号、非遗、文创领域合作

开拓在北京“吃喝玩乐”项目活动

每日直播开设 ，通过听众感兴趣

的话题资讯，吸引大众“主动”参与，巧妙植

入品牌信息，在与听众产生的情感共鸣中树立

品牌形象。

同时，搭载广播节目可视化直播，有效地延伸

了商业信息的传播视域，增强了传播效果。

以

的形式， 聚集优质听众资源，

拉近了品牌和潜在消费者之间的距离。

线下活动



以“服务百姓”为宗旨的财经栏目，帮助受众梳理当前经济政策、看

清经济发展形势，指导其经济生活。

筛选解读：重要财经信息、重要财经新闻事件、经济领域新政策

剖析点评：京津冀区域国企、私企创新转型典型案例

分析评论：金融、股市、汇市、房地产、投融资、创业等大市场趋势

编辑主持：王曼宁、李雷、许可

播出时间：9:15-10:00（周一至周五）

合作形式：商业直播、开设专栏、口播资讯等

深度+访谈  追求财经知识内容品质

资讯+直播  一站式财经知识服务

为投资者分析经济大势 精准链接财经受众

以专业影响主流，以垂直释放价值



最权威的医学专家，最前沿的政策热点 

最切身的民生体验，最可靠的资讯平台

编辑主持：李凯

播出时间：14:10-14:35（周一至周五）

，以涉及健康的资讯、新闻、卫生知

识为主要内容，第一时间发布、解释涉及居民健康的新闻，

传播健康知识，指引听众以正确的健康观念生活、工作。

节目于2013年开办，至今已开播9年，播出2300余期。



新闻脱口秀
有趣有态度

新闻脱口秀节目。节目以近期热点新闻话题为对象，由主

持人进行犀利点评和轻松调侃，不定期邀请行业大咖精英

参与话题讨论，嬉笑中传递主流价值观，关怀社会民生。

通过多重声音元素编排，将新闻内容与娱乐音乐形态有机融

合，形成独特的新闻传播方式，以独到的观点和即兴的表达，

陪伴听众度过快乐的周末时光。

编辑主持：刘佳
播出时间：16:20-17:00（周六、周日）

合作形式：话题定制、商业直播、开设专栏、口播资讯等



新闻类科学节目
解读：以科学的视角分析、解读热点新闻事件中蕴含的深层次科学知识

传播：以传播科学知识、弘扬科学精神为宗旨，及时传播我国科技领域的最新动态

关注：集中力量关注 领域新闻，传播讲述其中的科学知识、科学原理

栏目从创立至今已进入第十个年头，播出节目超过

2500集，在第二十八届中国新闻奖评选中，获得

“新闻名专栏”奖项。

主持人段玉龙微博账号@玉龙小段在中国科协、人民日

报社举办的“典赞·2018科普中国”评选活动中获得 

“2018年度十大科普自媒体”奖项。

主持人段玉龙组织热心听众开展户外科普活动，为青少

年做科普知识讲解。

主持人段玉龙采访报道全国科普日活动，了解科技创新

成果。

编辑主持：段玉龙

播出时间：20:20-21:00（周一至周日）



.

       一档带有鲜明个人风格和评论色彩的 ，

向听众介绍当天首都各大报纸及其门户网站内容、兼

及各地社会新闻和少量国际新闻，主持人加以即兴评

论，要求尽可能信息量大、报纸来源广，观点明确、

辛辣老练，节目内容和主持人风格融为一体。

       节目选题围绕

等展开，旨在以新鲜、新潮的节目样态，

为周末休闲人群带来优质节目内容及服务，向受众提

供最新的生活文娱资讯及潮流生活方式。

       下设栏目：一周活力资讯、活力会客厅

编辑主持：立新

播出时间：15:15-16:00

合作形式：话题定制、商业直播、

                 开设专栏、口播资讯等

编辑主持：左美哲、王曼宁

播出时间：11:30-12:00（周六、周日）

合作形式：话题定制、开设专栏、

                 口播资讯等



编辑部的故事 成长时光

一档 的新闻类访

谈节目，探索公共媒体与出版

社、网络电商进行商业合作的

读书节目，通过节目搭建一个

出版业界的融媒体传播平台，

组建一个出版业的融媒体发展

联盟，深度参与出版业的融媒

体发展并寻求商业突破。

面向青少年及其家庭的教育

类专题节目，定位是

。栏目紧跟家

庭教育政策理念，致力于探

索“双减”政策背景下，家

庭教育功能的回归，“帮助

未成年人系好人生的第一粒

扣子”。

编辑主持：李雷

播出时间：13:10-14:00（周一至周五）

编辑主持：传艺

播出时间：11:00-11:30（周六、周日）
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市属重点新闻类微信公号 
每天推送8次权限 

关注北京民生、热点话题、疫情速报

产生多篇10万＋文章，更有100万+原创爆文

制作长图、海报、简单动画等新样态传播内容

视频发布、直播：认证关联视频号

                           单篇点击量1万+

                           频繁进入微信推荐榜单



交互量考核在全国省级新闻广播

排名稳定保持在

关注疫情速报、北京民生、热点

话题，屡次登上

可与多家官方账号



开设 ，以主持人出

镜形式，介绍北京新闻或热点话题，逐

渐形成品牌。

设有专人维护，内容以 为主。
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《新起点，新征程》

宣传贯彻落实党的二十大精神，推动党的二十

大精神进企业、进社区、进机关、进农村、进

校园。

聚焦二十大重大决策部署，报道北京本地贯彻

落实典型人物和典型经验，坚定信心，开拓创

新，展现在新征程上的新发展。

广播端：2分钟录音报道

新媒体：图文报道

播出时间：贯穿全年    

《高质量发展看北京》

为贯彻落实党的二十大精神，凸现北京这十年高

质量发展成就，展望北京未来发展，《高质量发

展看北京》专栏以北京各区发展成就及高质量可

持续发展规划设计为主要报道内容，涵盖经济发

展、城市建设、政府治理、民生改善、文旅项目、

新农村建设、重大工程等。

广播端：《整点快报》每期3分钟

新媒体：新闻广播官方微博、微信等平台

播出时间：贯穿全年



融媒体系列报道

始建于元大都、距今已有750余年历史的北京中轴线，是北京老城的灵魂。同

时，北京中轴线申遗也是北京老城保护的“一号工程”，成为北京推进全国文

化中心建设的重要内容。目前，中轴线申遗进入关键时期，腾退、修复、环境

建设等各项工作陆续完成，一个个不为人知的建筑背后，有着百年沧桑的历史

故事和展示现代特色的设计，中轴线在历史的长河也在不断变化与演进。

《盛世中轴》融媒体系列报道将选取中轴线上 ，发挥广播的声音优势，

以中轴线上的暮鼓晨钟、永定门外的驼铃等音响为引，讲述中轴线的故事，展

现北京城的发展史。

广播端：录音报道，每集8分钟

新媒体：图文+短视频+H5小程序【中轴线地图】



《 寻 找 二 十 四 节 气 》 融 媒 报 道

主持人、记者用沉浸式第一视角实地探访北京

市文旅局推荐的24节气主题旅游线路，以“广

播音频+图文+短视频”融合方式，展现北京一

年四季的城市、自然和人文风光，节奏明快、

气质清新、底蕴深厚。

第一视角实地探访
依靠新闻广播采编力量、主播资源，寻找并

呈现节令地标之美。每期节目对应一处北京

文化、风景地标，串联北京中轴线、长城、

永定河、大运河等文化带，呈现北京的古都

文化、京味文化、红色文化及创新文化。

寻找节令地标之美

在北京冬奥会开幕式上，“二十四节气”倒计时惊艳全球。在新时代背景下，二十

四节气对于都市生活和流行文化仍然展现出强大的生命力和适应性。作为世界级非

遗项目，二十四节气不仅是农业社会中“时间的文化”，至今也对现代都市生活有

重要启发，尤其对创新型消费以及文旅产业的发展有重要意义。



u 探馆视频直播，记者化为体验官在

线介绍最炫科技

u 官方微博定制营销话题，宣推科技

智能产品

u 广播线上录音报道，官方微信同步

推出图文报道

u 策划小型落地活动，广播线上招募

网友、青少年参与

多重宣推手段
全方位立体呈现

助力科技创新中心建设，经过多年发展，北京已经成为高科

技企业的聚集地，仅北京经济技术开发区就有8万多家高科

技企业。

全国首家向公众开放的工业级无人直升机主题展馆、全国首

家以北斗卫星导航应用为主题的博物馆及体验馆、全球最大

的自动驾驶和车路协同的应用测试基地……这些“新、奇、特”

的科技体验馆既是大众科普的好场所，也是体现北京科技力

量的展示地。《穿越未来》“科技馆之城”巡礼，科创领域资

深记者将作为“探馆官”进行体验式报道，为公众带来触手可

及的科技创新体验。

《穿越未来》
 “科技馆之城”巡礼



“北京新玩法”融媒IP品牌
   时尚范儿 做新闻

融合聚力  “北京新玩法”短视频产品，通过北京新闻广播官方新媒体账号多平台发布，制作完成的浆板、飞盘、骑行短视频产品，微博浏览量达40.1万次，

获130次转发、693次点赞；话题#骑行长安街夕阳有多美# 总阅读次数达1274万次，登顶同城热搜榜；话题#北京新玩法# 总阅读次数达113万次。

“北京新玩法”融媒体报道运用视频+文字+直播等融媒体形式，

聚焦北京人新的生活风尚，新的有趣活动，展现北京城市活

力与魅力，展现北京人的人文情怀和素养。



大型融媒体品牌活动

        永定河是北京的“母亲河”，历史文化积淀丰富，同时，永定河流域也

是京津冀区域的重要水源涵养区和生态屏障。但四十年来，由于生态环

境的破坏，永定河不定期断流。随着京津冀协同发展战略的实施，古老

的永定河迎来新生。

        伴随永定河综合治理和生态修复工作全面开展，“流动的河”得以重

现并首次贯通入海，绿色生态河流廊道建设逐步推进，推动京津冀协同

发展在生态环境领域实现突破，生动实践了习近平总书记提出的“绿水青

山就是金山银山”的绿色发展理念。

图片来源：人民日报



《行走永定河》
大型融媒体品牌活动

【采访方式】

从源头开始至天津海河入海口，沿永定河沿线，选取重点点位，行进式采访。

【广播呈现】

《北京新闻》《新闻2023》《主播在线》等重点栏目播出。寻访永定河过程，记

者实时连线互动，达到“一路走，一路报道”的连续传播效果。

【新媒体呈现】

n 话题运营：配合活动，微博开设#打卡永定河##寻访永定河#等互动话题，征

集与永定河有关的照片、故事

n 官方微信图文报道，寻访短视频在官方视频号、抖音、快手等平台传播

n 融媒专栏：集纳音频报道，制作音频专区，整体推广

n 制作H5永定河地图，打造可看、可听、可互动的永定河“有声画卷”



《主播新挑战》微综艺基于短视频形式的娱

乐性节目形式，属于网络综艺节目。包含多

种类型，如生活、访谈、音乐、游戏、旅游、 

真人秀、美食、纪实、脱口秀、科技等。

• 打造一个主播群体IP，既凸显每个成员的个

性，也坚持新闻主播的共性，团队每个人都

是生动活泼且拥有新闻素养的专业新闻人。

• 宣传接地气、有感情的科技北京、文化北京、

绿色北京。

• 每期主推一个成员，该成员会接到相应的任

务，如体验话剧演员的生活，在体验中，带

有新闻人的目光，挖掘挑战中的新闻点。

• 结构：接任务剧情+体验探访+挖掘新闻点+

新闻评论。在关键节点，各个成员可联合行

动。

• 政务典型宣传、企业新品推广。

• 围绕《主播新挑战》展开一系列线下活

动，讲座、新品发布等。

微综艺



        多年来，“北京榜样”大型主题活动坚持开门办评选，坚持从

社区（村）、基层单位做起，层层举荐，周周上榜、全媒传播，坚

持常态化与阶段性结合、选树好人+宣传好事、选树榜样+推荐典型、

榜上选树+榜下活动、线上举荐推广+线下学习实践活动，广泛发动

群众和社会各界积极参与，在全市选树一批“崇德向善  奋发向上”

的榜样人物，充分发挥榜样的引领和示范效应，持续打造培育和践

行社会主义核心价值观的品牌活动，汇聚强大正能量，为建设国际

一流的和谐宜居之都提供强大的精神动力和道德支撑。

在全国具有广泛影响的培育核心价值观的品牌活动




